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二、说明、目录、图表目录

        近年来，中国家装市场稳定增长，而互联网家装市场更是得到了快速增长。随着互联网

渗透率的持续上升以及在VR等众多新技术的驱动下，互联网家装市场呈现出明显的高增长潜

力。

        数据显示，互联网家装经过数年的发展，市场规模在不断壮大，由2011年的473.4亿元增长

到2017年的2461.2亿元。但与整个家装行业的产值相比较，互联网家装的渗透率仍处于较低水

平，发展前景广阔。
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